- Esjot Goldenberg repris
- par ses dirigeants -

- DENOTRE CDRRBPONDANT_
ASTRASBOURG.

pour chaussures de sécurité, Es-
jot Goldenberg vient d'étrexepris
parsept cadres dirigeants. « Nous
savong 30 % du marché mondial.
Notre objectif est d’atteindre 50 %
d'ici d cing ans, tout en conservant
notreéthique de qualité : on re fait
pas de compromis avec la sécu-
rité », énonce tranquillement
Jean Bonnelye, nouveau PDG
d’Esjot Group. Clest lui qui est

. désormais le premier actionnaire -

et qui a réuni le nouveau tour de
table d’Esjot Goldenberg, avec
six autres.dirigeants,  la faveur
d'une opération de repnse en
LMBO.

En tractation avec I’ancien
propriétaire, le proupe britan-
nique Texon depuis quelques
mois, les cadres repreneins ont
bouclé la cession le 19 juillet der-
nier avec ['appui de deux
banques, BNP Paribas et la So-

- ciété Générale. Le montant de I

transaction n’est pas communi-
- qué. « Le pouvoir déewwmrg
" est maintenant sur place »; 2 fait

observer le directeur financier :

d’Esjot Goldenberg, Jean-Marie
Heintz.

Passée a rés la Seconde‘

Guerre my e-entre les mais

de Peugeot Qutillages, de Stan=
ley, puis de l'allemand Esjot.et .
enfin-du fabricant de chaussures -
Texon, en 1999, Pentreprise a 616
quelque peu malmenée maiscela
ne I'a pas empéchée de se déve--- .-

lopper puisque ses 130 salariés,

dont la moitié dans ses filiales'en +"

Italie et en Allemagne, prodiii-

" sent 30 millions de paires d’em- -
. bouts de séeurité par an,
Numéroun des embouts en acier

ur un
marché mondial de l'ordre de
100 millions d’euros. Esjot fa-
brique également des protections
-de semelles en acier. Son chiffre
d’affaires de 26 miltions d’euros

) en 2006 doit atteindre 28 millions

’euros cettegmé avec un ré-
sultat bén_ i ;'_' 1-& ?" e e
¥ L

Acqmsstiomet innovation .

« Nos principaux clients soni en
Chine, ot nous: avons une petite
ﬁIMepr&s'chwHon, et en Inde.
Clest également en -Asie que se
frouve
en termes de*prix. Nous sommes

" cependant: convaincus que notre

niveau de qualité, dont nous vou-
drions faire un label visible pour
lutilisateur final, est notre atout

" majeur dans l'avenir, y comprisen

Asie », assure 'industriel. Jean
Bonnelye constate que les em-
ployeurs des pays émérgents

. commencent  adopter les stan:

dards de sécurité plus Elevés ¢n

" vigueur dans Pindustrie occiden-
tale :« Lamontéedela régulctton ;

de ‘Ia’sécurité ‘ou’ travail ‘rious
donneuneréserve de croissance »,

afﬁrmelepattond’ﬁs;ot(ioidan—

. L'eni tre.pn pense attemdrdf
ses objectifs également par des-
acquisitionsen Europe et par lin--

novation. Avec un paitenaire

- lyonnais, eile lance en septembre
-'sa premiére semelle de séeurité.

en fibre synthétique, innovation
quia yequ le soutien d'Oséo An-
var.

co:ww‘mzce la plus rude .
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